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FERRETTI 720

Con questa barca, &
nato un nuovo modo
di abitare il mare

ITINERARI

. In Costiera per
niscaprireiristoranti
prieds dans lean

ABGEDO I

Palla Pieta 72 HT
tagnola®isherman
~Oyster 625

CLASSE E HICGH TECH

MARIE

A boat thot hos Cruisimg the Amalfi Coast in Dl ity 72 HT
inougurated o new way of search of gastronomic defights: Caostognola Fisherman
gxperiencing the seg ot the water's edge Oyster B25




YACHT CAPITAL 3 . ) 3 i . YACHT CAPITAL

JATS Tt M \ TS | Engines are our passion and
\[ ! technology our guardian
ADVANCED YAGHTS for provid ing owners with just

what they desire

Il nostro
cliente deve
amare tutte le
nostre barche.
E usarle
con piacere

Advanced Ya
LA PASSIONE E IL MOTORE

E LATECNICA IL GUARDIANO.
PER DARE ALL'ARMATORE

SOLO QUELLO CHE DESIDERA o
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Due ritratti della
vicepresidente marketing e
dell'amministratore delegato
dell'azienda milanese. Nella H
pagina accanto, dall'alto { :
U'Advanced 78 e il 66 ' Two
photos of the Vice President of
Marketing and of the CEO of v
the Milanese company.
Opposite page, from the top:
the Advanced 78 and 66
Iﬂ arri'(; 0 per Ehcl‘m l(i barch'e lefa pernoia,
Advance ek peeglicper
Yac. /7 s un 60’ professione, Advanced Yachts
. d 2, nél'uno nél'altro le costruisce
«In aue versiont, per passione. La parafasi della
rb’gal"ﬂ e e celeb're'BocmdiR(fsftdi
crociera, un 7. Fabrizio De André & calzante
L:bl? enfat_tzzjq se si parte dal presupposto cardine di Marco
1 concettr 914 Tursini: «La nautica & un business emotivo sia come
LOH &
acquisto sia come utilizzo. E noi vogliamo curare
VISt SU.
ca po S, t"p I‘te 66’ anche la user experience del cliente».

L'amministratore delegato della societa con base a
Milano & arrivato a intraprendere nella nautica dopo
chel'edilizia e la finanza (le altre attivita in cui &
ancora proficuamente impegnato) gli hanno
garantito il successo professionale. E c'¢ arrivato da
appassionato velista, accompagnato dalla sua
compagna di navigazioni e di vita Antonella Di Leo,
editrice online, divenuta anche vicepresidente
marketing di Advanced Yachts.

Tutto cid che ha a che fare con I'andare per mare
dev'essere emozione, possibilmente positiva,
dichiara Tursini: «Non ha senso progettare la barca
senza tenere conto di tutte le possibili rotture di
scatole che avra I'armatore 0 il comandante, noi
dobbiamo farci carico di studiare con curasia le
specifiche tecniche, sia i budget di progetto, siala
‘manutenzione post vendita, che io devo prevedere».
T per questo che i primi due anni di vita dell'azienda
sono stati impiegati a guardare cosa proponeva il
mercato, a vedere come & possibile migliorare i
prodotti esistenti, identificare i punti di forza dei
cantieri di riferimento e a cercare le persone.
«Debuttare in un momento di crisi consente di avere
fornitori pit disponibili, costi delle materie prime
pittabbordabili e persone di qualita altrimenti
ingaggiate gia da altri», spiegal'imprenditore.
L'Advanced 66 & il modello con cui il marchio sié
fatto conoscere e i consensi sono stati unanimi.
«Anche dal punto di vista femminile», dice con
soddisfazione Antonella di Leo. Spiega: «le nostre
imbarcazioni sono progettate con una filosofia
architettonica che prende spunto dall'abitativo, e in
questo ambito gli italiani dettano legge nel mondo».
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I NUMERI DI ADVANCED YACHT;

BERS

Anno di nascita

Primo Advanced varato

Modelliin listino
aregime (da raggiungere
in quattro anni)

Range strategico
dell'azienda

Esemplari previsti in produzione ogni anno, a regime
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Inaltoiconiugi
Tursini conun
mock-up del 66'
realizzato per
studiare le diverse
configurazioni di
tuga. In basso,
una vista del
salone del primo
Advanced varato
Top: the Tursini
couple witha
mock-up of the 66"
created for
studying the
various
configurations of
the deckhouse.
Bottom: a view of
the saloon of the
first Advanced
launched

Mettere aperture nella struttura non ponendo limiti
allo sguardo, rende 'ambiente pit accogliente e di
ampio confini, ma se le finestre non sono all'altezza
giusta non me le godo e diventano inutili. «Oppure
avere la cucina in continuita con il salone, ma a un
Tivello pit basso consente a chi si occupa di fare
mangiare i propri ospiti di continuare ad avere una
relazione sociale con chi rimane seduto o sdraiato
sui divani a chiacchierare, illustra la madre
spirituale del progetto.

Advanced Yacht si propone di presentare un
modello ogni uno, due anni, sempre nella fascia
medio alta del listino. Ognuno sara curato dalle
eccellenze specifiche per quella tipologia di barca.
«Cosi come il 66' ha trovato in Reichel Pugh le
matite per l'architettura navale, in Mario Pedol e
Nauta Design gli artefici dello styling generale e
degli interni, anche i prossimi Advanced potranno
contare su firme importanti. La nostra idea &
mettere insieme gente preparata ma mentalmente
onesta. Perché so che cosi I'armatore & felice. E un
armatore felice & non solo un armatore che
ribadisce la scelta, ma anche la migliore pubblicita
per la nostra struttura» riassume Marco Tursini.
Allo stato attuale i plotter degli studi coinvolti
stanno dando alla luce via via stadi sempre pitt
evoluti dei progetti di un 78' e di un 60. E poi due
apparenti outsider: un motorsailer e un daysailer
monotipo. Un modo per accompagnare i propri
clienti durante le varie fasi della vita, non solo
velica. Ma il pensare nuovi prodotti non deve
andare a scapito delle vendite. I numeri con cui la
coppia di imprenditori nautici vuole avere a che
fare sono gia stabiliti: «Ci prefiggiamo di vedere
circa venti 66' e trenta 60'. Percio stiamo creando
una rete commerciale che lavori soprattutto oltre
confine. Ma composta da persone che
condividano la filosofia e la passione di
Advanced». Per De Andre la passione conduce a
soddisfare le proprie voglie: visto che queste sono
mandare la gente in mare con una barca migliore
e che la serieta dei Tursini e dei collaboratori &
comprovata, il risultato non puo che far bene alla
nautica. E agli armatori. @



